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Introduction

Pénurie d’eau, sécheresse, déséquilibres environnementaux, crise énergétique... pas un jour ne passe
sans que les impacts du réchauffement climatique ne fassent les gros titres de la presse et se fassent
sentirau quotidien.

L'urgence environnementale n’est plus un concept flou, loin de nous... elle est bel et bien la.

Alors il n’est plus I'heure d’avoir un discours alarmiste, ce qu’il faut, ce sont des solutions concretes,
applicables aussi bien par les citoyens et les collectivités locales que par les industriels.

Le cadre réglementaire francais et européen se met d’ailleurs en place a un rythme accéléré. Les
premiéres injonctions de mise en conformité arrivent a échéance. Les entreprises qui n'auraient pas
encore entamé leur transition écologique n'ont plus d’autres choix que de s’y conformer.

Cette obligation d’engagement environnemental est également imposée par les consommateurs.
Aujourd’hui, une marque cosmétique qui se targue d’avoir un impact positif sur la planete ne se
différencie plus de la concurrence.

Pour le grand public, étre “sustainable” est un prérequis, une évidence... et une exigence. Il s’attend
donc a ce que les marques aillent plus loin, s’engagent de différentes maniéres et soient parfaites sur
toute la chaine de valeurs.

Pour aider les professionnels de la beauté a mettre en pratique toutes ces nouvelles regles,
CosmeticOBS a congcu ce Databook. Il a été pensé comme un guide qui fait le point sur les
réglementations environnementales (francaises et européennes) et qui détaille leurs impacts sur la
filiere cosmétique.

Il passe en revue les certifications a envisager et fait également le point sur les attentes des
consommateurs en matiere de durabilité.

Enfin, il donne des exemples concrets de la fagon dont les acteurs du soin (grands et petits) se sont
emparés du sujet et surla maniere dontils travaillent a réduire au maximum leurimpact sur la planéte.



La reglementation

Fini de faire semblant. Le cadre réglementaire en France et en Europe en faveur de la transition
écologique se durcit.

Dans le cadre du Pacte Vert européen ou de la Loi AGEC francaise, des réglementations sur les
microplastiques, les emballages et les déchets d’emballages, 'écoconception ou la lutte contre la
déforestation, toute une série de nouvelles régles sont en train de voir le jour qui auront un impact sur
le sourcing de certaines matiéres premiéres et la conception méme des produits cosmétiques.
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